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一、企业基本情况

读者出版集团是 2006 年在原甘肃人民出版社基础上，以

《读者》杂志品牌命名改制而成。2009 年，集团完成股份制

改造，发起成立了读者出版传媒股份有限公司（简称“读者传

媒”）。2015 年 12 月，读者传媒在上海证交所上市，为西北

地区第一家在国内主板上市的出版传媒类企业，主营图书、期

刊出版发行。2017 年，读者出版集团与飞天出版传媒集团实

施战略重组，成为集编、印、发于一体的综合性文化企业。目

前，集团合并口径资产总额近 65 亿元、净资产近 38 亿元，在

职员工 4500 多人。集团旗下核心产品《读者》杂志被誉为“中

国人的心灵读本”，累计发行超 21 亿册。“读者”品牌连续

18 年被世界品牌实验室评为“中国 500 最具价值品牌”，2021

年品牌价值达到 370.15 亿元。

2019 年 8 月，习近平总书记在读者出版集团考察调研时

强调：“要提倡多读书，建设书香社会，不断提升人民思想

境界、增强人民精神力量，中华民族的精神世界就能更加厚

重深邃。为人民提供更多优秀精神文化产品，善莫大焉。要

牢牢把握正确导向，在坚守主业基础上推动经营多元化，努

力实现社会效益和经济效益双丰收。”两年多以来，集团持续

深入贯彻落实习近平总书记重要指示精神，凝心聚力，攻坚克



难，着力推进高质量发展，认真履行企业社会责任，取得了突

出的社会效益和良好的经济效益，2021 年，读者出版集团入

选第十三届“全国文化企业 30 强”提名企业。

二、坚持正确导向，积极履行社会责任

读者出版集团始终坚持正确政治方向和出版导向，强化意

识形态阵地意识，健全导向管理制度，不断增强读者出版的竞

争力、传播力、影响力，企业社会效益显著提升。

加强出版导向和质量管理，牢牢守好出版阵地。坚决贯

彻党的出版方针，认真落实《关于加强和改进出版工作的意

见》，不断完善出版导向和质量管理制度，严把政治政策关、

基调格调关，不给任何错误思想和不良文化提供出版、传播渠

道。面对新形势，及时健全读者出版集团、读者传媒、各书刊

出版单位三级出版管理体系，落实落细出版选题论证审核制度

和以“三审三校”为核心的出版质量责任制，严格执行重大选

题备案制度。结合实际制定了出版导向管理办法、出版阅评工

作办法、图书选题论证审核办法、出版物“三审三校”工作细

则等制度，设立出版物质量检测中心，加强质量检查，奖优罚

劣，确保出版工作各程序各环节有章可循、可管可控。一年来，

集团出版结构明显优化，出版质量明显提升，出版阵地安全稳

固。

持续实施精品出版战略，主业发展取得明显成效。强化

为人民服务、为社会主义服务的使命担当，坚持把社会效益放



在首位，锲而不舍地实施精品出版战略，推出了一批高品位、

高质量、双效俱佳的精品出版物，集团社会效益与经济效益同

步增长，品牌美誉度和企业社会形象持续提升。2021 年，集

团出版的《藏文通用词典》获第五届中国出版政府奖图书提名

奖；《唐宋时期敦煌大众的知识与思想》《敦煌小画师》《敦

煌医学文献辑注》《土地·岁月·人民——百年梦圆·新中国

脱贫历程影像史诗》《“百年红色记忆”第一辑：兰州战役》

等 7 种出版物入选 2021 年国家出版基金资助项目；《最美的

青春——全国脱贫攻坚楷模张小娟》《月亮上的格桑花》等 2

种图书入选 2021 年国家出版基金“回望建党百年”“纪录小

康工程”；《写给青少年的敦煌》入选中宣部 2021 年主题出

版重点出版物选题；《甘肃石窟志》《华戎交汇——敦煌民族

与中西交通》等 2 种图书获 2021 年国家社科基金中华学术外

译项目立项。《读者》《读者原创版》《读者欣赏》等期刊献

礼建党百年的系列选题入选中宣部“青少年期刊讲党史”主题

宣传活动重点选题。读者杂志社荣获第五届中国出版政府奖先

进出版单位。截至第三季度，集团实现营业收入 16.9 亿元，

增长 13.4%，实现利润 6878 万元，增长 38.6%。

三、大力弘扬中华优秀传统文化、革命文化、社会主义

先进文化

作为一家文化企业，读者出版集团自觉承担起“举旗帜、

聚民心、育新人、兴文化、展形象”的使命任务，坚持守正创



新，加强内容建设，牢固树立精品意识，发挥“读者”品牌优

势，深挖特色文化资源，努力打造有思想、有筋骨、有品位、

有温度的精品力作，传播科学思想、弘扬优秀文化、服务社会

发展、记录伟大时代。

坚持守正创新、精益求精，打造新时代“中国人的心灵

读本”。坚持把唱响主旋律、弘扬真善美、传播正能量作为《读

者》杂志始终坚守的办刊理念，紧跟时代步伐、融入时代精神，

实施《读者》杂志品质提升、影响力提升、传播力提升三大工

程，着力打造新时代“中国人的心灵读本”。2021 年前三季

度，《读者》月均发行量达到了 535 万册，在 2019 年止跌回

升基础上继续保持增长势头；今年以来，聚焦全面建成小康社

会、党史学习教育、建党百年等重大节点，以开辟专栏、出版

特刊等形式积极讲好《读者》故事、讴歌伟大时代、赓续红色

血脉。截至目前，“奋斗百年路，启航新征程”专题栏目，已

刊登文章 30 多篇，深受广大读者喜爱；《读者·庆祝建党 100

周年》特刊，先后 3 次加印，总印数达到 7 万余册，供不应求。

充分发挥读者品牌的文化纽带作用，加大投入力度，积极

拥抱互联网平台，不断增强杂志的传播力。持续推出面向港台

地区的《读者》香港版、台湾版，支持有关单位继续办好《读

者》维文版、《读者》盲文版。精心打造《读者》微媒体矩阵，

《读者》学习强国号“每日一读”专栏订阅人数达 4000 多万，

《读者》人民号蝉联“人民号影响力排行榜”总榜第一，《读



者》微信公众号订阅人数近 700 万、活跃用户 180 余万，《读

者》喜马拉雅频道专辑订阅人数近 570 万，音频累积播放量达

9.8 亿次。

坚持特色定位，打造主题鲜明的出版精品。坚持走“专精

特融”发展之路，深入挖掘优质出版资源，充分利用特色文化

资源，着力做好主题出版，不断做强特色出版，努力做中华优

秀传统文化、革命文化、社会主义先进文化的传播者、践行者。

2021 年，集团围绕弘扬中华优秀传统文化出版图书近 200 种，

尤其在“敦煌丝路”板块，推出了如《甘肃藏敦煌遗书研究文

献引得》《中国石窟走廊之旅》《敦煌与中外关系研究》《敦

煌石窟艺术总论》《简牍甘肃：中国汉简之乡》《彩陶甘肃：

美冠世界的彩陶之乡》等系列作品，有的是最新学术研究成果，

有的是某方面的集大成之作，有的填补了某一领域的空白，在

传承中华民族优秀文化、促进学术交流等方面有着积极意义。

围绕建党百年主题，出版弘扬革命文化的图书近百种，如“读

者丛书·百年辉煌读本”、《甘肃精神系列丛书》、《甘肃革

命文物故事丛书》、《百年黄土地——甘肃红色故事五十讲》、

《英雄母亲邓玉芬》等红色书系。围绕脱贫攻坚、生态文明建

设等时代主题，推出积极弘扬社会主义先进文化的图书近百

种，如“读者丛书·社会主义核心价值观读本”、《滚石上山

——散点透视陇上脱贫攻坚》《祁连山的呼吸 ——甘肃保护

和修复河西走廊生态文化报告》《筑梦八步沙（修订版）》《历



史性巨变——甘肃脱贫攻坚记述》等，部分图书入选国家出版

基金资助项目，有的已经重印达 5 次，发行量达 80 余万册，

取得了良好的社会效益和经济效益。

四、坚持把社会效益放在首位，努力实现社会效益和经

济效益相统一

认真贯彻落实习近平总书记对集团重要指示精神，始终把

社会效益第一的理念贯穿到集团深化改革、创新发展的全过

程，实现社会效益和经济效益相统一。

不断健全社会效益考核评价机制。严格落实中央、省上关

于文化企业社会效益考核的相关规定，修订完善考核办法，将

社会效益占综合考核权重的比例提高到 55%，制定了优秀出版

物奖励办法，对社会效益突出的出版物予以重奖，引导激励出

版发行单位讲政治、明导向、提质量。

扎实做好重点主题书刊及课本发行工作。充分发挥集团旗

下甘肃省新华书店发行主阵地作用，扎实做好主题出版物发行

工作。结合开展党史学习教育，主动服务、上门服务，及时制

定推荐书目，加强宣传推介，在全省累计发行重点主题图书

200 余万册，有力推动了全省党史学习教育工作。集中人力物

力财力，全力克服新冠肺炎疫情影响，切实完成好甘肃省中小

学课本印制发行任务，圆满完成了“课前到书，人手一册”的

政治任务。

努力助推书香社会建设。认真贯彻落实习近平总书记重要



指示精神，探索形成了以全省新华书店为“点”，“读者小站”

等公共阅读空间为“线”，城市社区、机关、校园、企事业单

位读者书房、读书角、自助售书机、乡村文化驿站等为“端”，

“点·线·端+全民阅读”的书香社会建设“读者方案”。目

前已经形成了较为成熟的机关模式、县域模式、企业模式、学

校模式、乡村模式等整体解决方案，已在全国范围内建成读者

小站 15 个、读者书房 41 个、读者阅读角 701 个，为广大群众

提供了立体多元的文化服务网络和阅读空间。甘肃新华书店大

力推进门店升级改造工程，丰富业态、创新服务，为广大读者

提供更加舒心、贴心的阅读空间。去年 9 月改造竣工的西北书

城，从外观到“内容”焕然一新，人流量和营收额大幅增长，

成为省会兰州极富特色的文化地标。同时，通过组建“读者·领

读者”团队、举办阅读推广活动、推荐精品图书等丰富的形式，

推动全民阅读活动进学校、进机关、进社区、进企业、进农村，

多层次、全方位引领阅读风尚，累计开展阅读推广活动千余场，

“读者·中国阅读行动”全民阅读工程被中宣部评为全国全民

阅读优秀项目。

积极开展社会公益活动。充分发挥“读者”品牌的社会影

响力，组织开展系列公益活动。持续开展“《读者》光明行动”。

该行动于2013年发起，旨在救助全国12岁以下贫困弱视儿童，

已累计募得善款 3780 余万元，为全国 22 个省近 200 个县市

56 万儿童进行了义诊，救助贫困家庭弱视儿童 5571 名。2021



年，为 13733 名儿童进行了眼部健康检查。持续开展“请孩子

读本书”公益活动。该行动发起于 2013 年，旨在为贫困偏远

地区有阅读需求的孩子提供优质阅读，累计为全国超过 90 万

名中小学生捐赠《读者》82 万多本。

坚决完成好脱贫攻坚任务。切实提高政治站位，扎实做好

脱贫攻坚帮扶工作，为脱贫攻坚战取得全面胜利贡献了读者力

量。立足帮扶村实际，采取文化扶贫、产业扶贫、消费扶贫、

教育扶贫等方式，累计投入帮扶资金 1000 多万元，帮助 3 个

贫困村如期实现了整村脱贫。特别是集团发挥文化企业优势，

突出扶志与扶智相结合，探索出一条富有读者特色的文化扶贫

路径，在 3 个帮扶贫困村创建的“读者乡村文化驿站”，已成

为传播文化、陈列村史、展示脱贫攻坚历程的新型阵地。

全力支援疫情防控工作。坚决贯彻落实习近平总书记关于

疫情防控工作重要讲话和指示精神，在全面做好自身疫情防控

的同时，充分发挥集团在宣传科学知识、体现人文关怀、鼓舞

抗疫士气等方面的品牌优势和传播优势，以实际行动驰援抗击

疫情工作。在疫情持续期间，面向全国广大读者免费开放近 3

年共 75 期《读者》杂志数字资源、“读者·新语文”线上学习课

程；及时策划出版了《新型冠状病毒感染的肺炎疫情心理防护

指导手册》等科普读物；组织开展了“齐心抗疫情、《读者》

暖人心”行动，向全省疫情较为严重的地区赠送价值 68.2 万

元的图书期刊；选派 8 名党员干部、组织近 400 名志愿者积极



投身全省各地疫情防控一线。《读者》（原创版）“疫中记事”

系列文章获中国版权协会“2020 年度中国版权最佳内容创作

奖”，入选 2021 年中宣部第五届“期刊主题宣传好文章”，

刊物被多家博物馆收藏。

五、积极回应监管部门和社会公众关注问题

严守规范、强化自律，认真做好上市公司信息披露。读

者传媒公司自上市以来，能够按照监管部门规定，严格规范履

行信息披露义务，确保公司信息披露真实准确、完整及时。2021

年，先后发布 60 余份公告及非公告信息，积极维护投资者、

特别是中小投资者的知情权，切实保护投资者利益。


