中国新闻奖媒体融合奖项参评作品推荐表
	作品标题
	2020年中演讲“我们的小康”3集短视频
	参评项目
	短视频专题报道

	主创人员
	刘晓鹏、曹磊、朱利、雷崔捷、罗振宇、吴晓波、薛兆丰

	编辑
	梁昌杰、巩晗、王宇峰

	主管单位
	人民日报社
	发布日期
	2020年7月31日10:01-
8月3日10:39

	发布平台
	人民日报客户端
	作品时长
	总时长59分46秒：
一代人的答卷：18分34秒；14亿人的小康：18分47秒；新时代的红利：22分25秒。

	采编过程
（作品简介）
	[bookmark: _Hlk69800822]2020年是全面建成小康社会和“十三五”规划收官之年，围绕网友关注关心的全面小康话题，人民日报社新媒体中心邀请罗辑思维主讲人罗振宇、财经作家吴晓波、经济学者薛兆丰，策划推出人民日报新媒体2020年中演讲“我们的小康”，制作3集视频，7月31日当天3集连发。
借鉴近两年“跨年演讲”的形式，人民日报新媒体中心从知识视角、社会视角切入：演讲人吴晓波从普通人生活变迁的微观视角出发，解码实现全面小康这份“答卷”，总结过去一代人的努力成果和经验，展望下一步的发展与机遇；演讲人薛兆丰从经济学家的视角出发，用经济学概念解读全面小康，分析全面小康给个人和社会带来的巨大收益；演讲人罗振宇从完成脱贫攻坚目标切入，分析普通中国人从全面小康中可获得的新时代的红利。
内容生产上层层把关。从演讲文稿、配套素材，到前期录制、后期包装，主创团队认真沟通精心制作。
产品传播上精准设计。由主流媒体的新媒体平台首发，人民日报客户端、人民日报微博、人民日报微信公众号提前预热推广，发布海报、预告片，演讲正片集中于一天早中晚三次连续推出。三集内容全部发布后，正片与精剪短视频还在目标受众比较聚集的渠道联动推出。

	社会效果
	深度契合“全面小康”这一大主题，人民日报新媒体中心聚焦广大网友特别是青年网友，精心策划，选择政治上符合要求，同时对年轻人有一定影响力的演讲人，与青年人的“联通度”强，演讲内容既有高度，又接地气，探索出一条运用新媒体精准做好主题宣传的模式和路径。
年中演讲在舆论场得到普遍的正面反馈和互动，充分发挥了社交媒体的作用，在年轻活跃用户中引发大量点赞和正面评论：
一是网友认为作品深度温度兼而有之；
二是网友点赞内容通俗易懂、务实深刻，硬核内容有助深刻理解小康社会内涵；
三是网友表示受到演讲内容的鼓舞和感召。
产品整体达成了预期效果，体现了主题宣传守正创新的要求。

	全媒体传播效果
	“年中演讲”推出后，引起广泛关注，取得较好宣传效果，截至目前全网播放量超过2亿次。
1、精准进行内容设计，强化与目标受众联通度。在年轻用户中取得良好舆论效果，反馈踊跃，纷纷表示演讲既有高度又有温度，没有说教感，三位主讲人组成一场视听盛宴，创意满满的主流宣传。
2、精准选择传播投放渠道，强化内容渗透力。公开课一经推出，立即成为网上“爆款”，网民争相转发并为演讲人点赞。超过500多家重点网站、客户端、微信公众号转载，涉2020年中演讲“我们的小康”相关信息全网传播总量近30万条。
3、精准引导互动转发，带动目标受众参与。公开课发布后，引起普通网民的广泛关注，根据传播计划，充分发挥社交媒体作用，带动大家关注、分享、转发。其中，微博平台的话题总阅读量超过1亿，主话题#我们的小康#阅读量近7000万。

	

推荐理由
	该专题作品形式上充分贴近年轻人偏好，产品形态年轻化，话题立意有网感，以适应移动传播的轻量化篇幅和视频包装形式，将实现全面小康的现实意义和前景娓娓道来，向世人展示了中国在脱贫攻坚、实现全面小康方面的时代担当与风采，描述了中国人小康生活的生动图景，针对主题宣传大胆尝试全新表达，可圈可点。演讲内容信息量饱满，话语风格简洁明快，制作精良，成为刷屏网络的精品力作。
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